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OBIETTIVO

Comprendere lo stato dell'arte circa le tematiche di exploitation/utilizzo
principalmente al di fuori della comunita scientifica dei risultati della ricerca in
ambito SSH.

G META

knowledge to market



I'umanesimo che innova

CAMPIONE ANALIZZATO

= Professore Associato

n Personale Tecnico-Amministrativo

Dottorando

= Professore Ordinario

= Ricercatore

=F
= i

= Assegnista

= Ricercatore atempo determinato di
tipo A

= Collaboratore di ricerca

= Ricercatore a tempo determinato di
tipo B

= Borsista di ricerca

META

knowledge to market



I'umanesimo che innova

PARTE | - USO DEI RISULTATI
DELLA RICERCA

mmmmmmmmmmmm



SIS u n I M C I'umanesimo che innova

%Y  UNIVERSITA DI MACERATA

Domanda 1 - Quale puo essere l'uso dei risultati di tale ricerca da parte di
soggetti esterni alla comunita accademica?

META

knowledge to market



UNIMC

I'umanesimo che innova
%/ UNIVERSITA DI MACERATA

Domanda 2 - A quali dei sequenti obiettivi puo contribuire 'utilizzo di un
risultato di ricerca?
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Domanda 3 - Potrebbe indicare fino a tre esempi di cui € a conoscenza di uso,
al di fuori dell’lambiente accademico, dei risultati di ricerca nell’lambito SSH?
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Domanda 4 - Indichi tre punti di forza di UniMC nel promuovere l'uso dei
risultati dell’attivita di ricerca a) fuori dell’'ambiente accademico b) all’interno
della comunita scientifica
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Domanda 5 - Quali difficolta incontra nel facilitare I'uso da parte di terzi o
usare direttamente un risultato della ricerca?
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Domanda 6 - Le tre sfide (es. organizzative, culturali, finanziarie, etc...) che
spettano a UniMC per quanto riguarda un maggior uso dei risultati della ricerca.
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A quali dei sequenti obiettivi puo contribuire l'utilizzo di un risultato di ricerca?
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Quale tra queste dimensioni dell’impatto della ricerca prende maggiormente
in considerazione nello svolgere le sue attivita?
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CONCLUSIONI

» Difficolta nel distinguere tra disseminazione ed exploitation.

e Mancanza del mindset necessario per la pianificazione dell’'uso dei
risultati.

* Necessita di un maggiore coinvolgimento degli stakeholder non in
quanto obiettivo di azione di informazione ma come parte integrante
del processo co-sviluppo di una soluzione ai problemi della comunita.
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