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Crescita	
  

•  Tasso	
  di	
  crescita	
  annuo:	
  10-­‐15%	
  
•  I	
  modelli	
  di	
  consumo	
  si	
  stanno	
  allineando	
  a	
  quelli	
  
più	
  moderni,	
  diventando	
  maggiormente	
  
intellegibili	
  da	
  un	
  punto	
  di	
  vista	
  occidentale	
  

•  Lo	
  sviluppo	
  e	
  l’urbanizzazione	
  stanno	
  
contribuendo	
  ad	
  una	
  rapida	
  crescita	
  ed	
  
estensione	
  del	
  potere	
  d’acquisto	
  da	
  circa	
  30-­‐40	
  
ciQà	
  di	
  prima	
  e	
  seconda	
  fascia,	
  oltre	
  a	
  600	
  ciQà	
  
emergenU	
  

Crescita:	
  Elevata	
  
Fa3ori	
  di	
  crescita:	
  Sostanzialmente	
  favorevoli	
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Opportunità	
  

Mercato	
  di	
  massa:	
  	
  
•  Grande	
  scala	
  e	
  basso	
  costo	
  
•  Consumatori	
  appartenenU	
  alla	
  fascia	
  medio-­‐bassa,	
  

produzione	
  locale,	
  distribuzione	
  moderna	
  
•  CompeUUvità	
  sul	
  prezzo	
  
•  MarkeUng	
  complesso	
  e	
  aggressivo	
  
•  Scarsa	
  fedeltà	
  al	
  marchio	
  

Mercato	
  di	
  nicchia:	
  	
  
•  Differenziazione	
  
•  Consumatori	
  ad	
  alto	
  reddito	
  
•  Prodo[	
  di	
  importazione	
  
•  Distribuzione	
  e	
  markeUng	
  high	
  end	
  
•  Enfasi	
  sul	
  marchio	
  e	
  sulla	
  qualità	
  
•  Fedeltà	
  crescente	
  al	
  marchio	
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Barriere	
  





Proposte	
  generali	
  di	
  collaborazione	
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