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UNIVERSITÀ DEGLI STUDI DI MACERATA

FACOLTÀ DI LETTERE E FILOSOFIA

Classe unificata delle Lauree in Lettere – 5,15/S,16/S

Corso di eccellenza

“Letteratura e politica editoriale nell’Italia del ‘900”

Dott. Alessandro Bruciamonti
Responsabile della redazione universitaria della Casa Editrice Mondadori

Calendario delle lezioni

Giovedì 3 aprile 2008 ore 15.00-17.00

Lezione 1. 
Editoria italiana fino al 1945


Politica e cultura. Il caso “Politecnico”


Venerdì 4 aprile 2008, ore 9.00-12.00

Lezione 2. 
Anni Sessanta e Settanta: la sperimentazione


Globalizzazione e nuovi mercati


Pubblico e lettura
Giovedì 17 aprile 2008, ore  15.00-17.00
Lezione 3. 
La pubblicazione di un libro 



Editing


Venerdì 18 aprile 2008, ore 9.00-12.00
Lezione 4. 
Il marketing editoriale



La distribuzione



Il libro nell’universo multimediale

PROGRAMMA: Il Corso si propone di fornire allo studente un panorama dell’editoria italiana del Novecento attraverso la produzione editoriale delle case editrici. 

Dopo una introduzione storica dell’editoria italiana fino al 1945, che segna la nascita e lo sviluppo delle case editrici, la prima parte dà particolare rilievo alla pubblicazione di opere di scrittori italiani, che hanno definito un’epoca anche a livello internazionale, e ai loro rapporti con la società, e inoltre al ruolo dei consulenti editoriali, che attraverso riviste e collane editoriali hanno posto le basi per una nuova cultura. Sarà pure trattata la trasformazione in senso industriale degli editori negli anni Ottanta, decennio bensì scandito da nuove realtà editoriali, e gli effetti della globalizzazione sulla produzione editoriale, e ancora: la nascita dei grandi gruppi editoriali, una progressiva modifica delle scelte dei lettori, e infine una sempre più marcata attenzione editoriale e commerciale alla logica del bestseller.

La seconda parte, invece, è più tecnica e affronta in modo specifico l’oggetto libro, innanzitutto si evidenzieranno le dinamiche editoriali/commerciali che presiedono alla pubblicazione, quindi il marketing editoriale, il rapporto del pubblico con la lettura, e infine la distribuzione e le nuove tecniche di promozione. 

Lo spirito del Corso non è storicistico bensì procede secondo una impostazione sociologica: definiti i rapporti dialettici fra la struttura economica e la sovrastruttura si vuole mettere in luce come la letteratura, che fino agli anni Ottanta ha definito la cultura italiana, ora difficilmente riesca a farsi specchio e finestra della realtà . In questo modo la letteratura, che sarà tema finale della prima parte del corso, subisce contaminazioni di vari generi letterari, con inevitabili cadute a livello di qualità dell’opera e scrittura.

Requisiti per l’ammissione
Al corso potranno essere ammessi gli studenti della Facoltà di Lettere e Filosofia iscritti ai corsi di laurea quadriennale (fuori corso), ai corsi di laurea triennale che abbiano acquisito almeno 60 CFU e che abbiano almeno una media non inferiore ai 27/30, e ai corsi di laurea magistrale che abbiano almeno una media non inferiore ai 27/30.

Al Corso potranno essere ammessi anche i dottorandi iscritti ai dottorati di Letterature Comparate e di Italianistica.
La partecipazione al corso e il superamento della verifica finale daranno diritto, per gli studenti iscritti alle lauree triennali, alle lauree magistrali e ai dottorati sopra citati, alla attribuzione di 2 CFU extracurriculari, secondo i criteri stabiliti dal Senato Accademico.
Potrà essere rilasciato, su richiesta, un attestato di frequenza che potrà essere menzionato anche nella seduta di laurea.

La domanda di ammissione (da effettuare su apposito modulo disponibile presso la portineria di Palazzo Ugolini) dovrà essere presentata presso la Presidenza della Facoltà di Lettere e Filosofia entro le ore 13 del 27 marzo 2008.
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