Master in Factual Television | Autori per la televisione non fiction

Lo scopo e formare autori in grado di potersi confrontare con il nuovo mercato dei contenuti televi-

sivi a livello europeo, ideando progetti che coniugano qualita e audience.

Gli studenti potranno elaborare progetti da presentare ad una selezione di case di produzione

italiane e straniere. Ciascun corsista svolgera uno stage nelle strutture individuate durante il master.

Bando e modulo di richiesta di ammissione sono disponibili all'indirizzo:
www.unimc.it/af/master/10/factualTV

Oltre i libri

Laboratori.

Stage

Lo stage & obbligatorio. La durata e di almeno 30 giorni lavorativi (almeno 120 ore complessive).
Tipologia enti/aziende ospitanti: settore comunicazione, marketing, relazioni con il pubblico, ammi-
nistrazione pubblica o privata.

Mi sono laureato/a e ora...

_Sbocchi professionali laurea triennale

comunicazione di massa uffici stampa, uffici per le relazioni con il pubblico, aziende editoriali e
pubblicitarie, gestione delle risorse umane nelle strutture pubbliche e private

comunicazione di impresa management comunicativo e delle nuove tecnologie della comunicazio-
ne per le esigenze della gestione aziendale, marketing, organizzazione di unita aziendali per le
relazioni con il pubblico.

_Sbocchi professionali laurea magistrale

| laureati potranno mettere a frutto le conoscenze e le competenze acquisite nell’ambito del mana-
gement comunicativo e delle nuove tecnologie della comunicazione nei diversi comparti aziendali,
industriali, nell’editoria, nelle istituzioni e nelle amministrazioni, negli enti pubblici, nelle organiz-
zazioni no profit e nelle agenzie professionali che realizzano pubblicita e prodotti di comunicazione
(eventi, campagne, servizi per la stampa e pubbliche relazioni).

I nostri laureati

Elisabetta Ciuccio | Direzione vendite calzature | Fornarina

Costantino Mauriello | Trade marketing manager | Teuco Guzzini

Chiara Catini | Ufficio marketing e comunicazione | Lube Cucine

Luca Moriconi | Redazione Tg Regionale | Rai

Paolo Szost | Su Misura Sales | Ermenegildo Zegna

Fabrizio Tropeano | imprenditore e fondatore di 6X Media Contents & Relations
Emmanuele Angione | imprenditore e manager di WIN sviluppo di sistemi medicali wireless
Livio Cantagallo | Project Manager | Fullsix di Milano webagency, Alfa Romeo tra i clienti

Facolta di

cienze
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universita degli studi di macer

W Www.unimc.it/comunicazione
T. 0733 258.2515-2534-2533
via Don Minzoni, 2 — Macerata

Facolta di

Scienze della
Comunicazione

0 non Enon comunicy 51 PUO NY icare
puo nQ are ng Puo non comunigEon si pud unic
n si puo n nicarfi®n si puo, comun\gle non si p omun|
e non si py comyificare n, non cnunicare n\ uo Ng
bmunicare. buo n@h com bn si P
bn cogunica n si p§o non re no|
0 Nno e non ki puo icare
puo arenan si p e
bn si p| unicafe non comuy|
are n n comunica on sifpuo ng
muni are n¥n si pl
bn co nicareno
0 no { 0 NQ : ; unicare
puo nicare nliSi puo Ny munic comunic
nsip unicariiiis si puo non com comun
BT comuniCa¥e non s N COMUNICAMNGQON Si pu UO NOM N bre ng
Pn si puo non cdinunic si puo non com&llcare n n are non si pud Ny unig
are non sipuo com c ) 10 NG on si pud co
unica Sl NON C I JO NQ ] A on 'si pUggnon
omun uo nQ 1O N 1 non sYpuq
on con™ sipu ( I re non'sip
O non coime non s C e N ) omun
RN Si pUO NOT unica pu T [ [ non co
on si puo N com npn i puo |
e non si guo no ! O NOJ non si
are ng
comu
, onon
omunicare non si p;
on comunicare
icare Jon si
comUlilare n
non d nicar
puo n pmuni
si pug com
onsi
are n
com
non d
I puo non oy r pUO NO
e non si puo noj@@omunicare non s si pu
nicare nopsi pud on si p|
 comu unica
Si puo g com
f'non si b non d
icare n buo no
unicarg si pu
omun on si p
on cof unicar,
si pud! com
non si 8 0 non
are non puo n
are non s puo nd comunl € non si g

icare non si pudQ@n comunicare n 0 N( [ i puo omunicare nol
puo no gunicare non si PARNON comunicare re non sl puo non comunicare non s
hre non s comighicare puo non comu non comunicare
nicare nd b non gbmuni{ n c { [puo non comunid
omunicard puo rign com ] ) re norysi puo|
n comunica si pudinon cqghunicay ] C nicarenon si
b nonfomu non 4Wpuod ngh com re no
si pud@non cd icarefihon si puo n omunftare. 1o

hon comunicare

hre NOJ| puo comiilhicare [non si
i puo non comu

nicarfiilon si OWb non omunicare n
h com are nog si pullnon comuni
D non nicarl non Mpuo ngn com
si pu( omunicarefinon si QU6 non

0 Non comunicare
on si puo non comu

hre no R non comilihicare ON Si pucy | non cEMUNIc3 si pudinon ca
nicar puo non fiomunifille non si puo non domuni 5i puo fon co e non%i puo non comun
com on si pufinon cilsicare nNon si puo Non ¢y non si puo no nicarenon si puo non co

non e non Mouo nd picare non sj puon fre _non si pud unicare nNon si puo no



Benvenuto alla Facolta di Scienze della comunicazione

| corsi di laurea della Facolta di Scienze della comunicazione ti forniranno competenze nel campo
del giornalismo e dei mass media, nei servizi di informazione, comunicazione e relazione con il
pubblico della Pubblica Amministrazione, delle aziende e delle associazione no-profit, nei diversi
apparati dell'industria culturale e nel marketing aziendale dei servizi e dei consumi.

i corsi

pOsso Corso di laurea triennale in
iscrivermi a Scienze della comunicazione
(2 indirizzi)

Ho un diploma di

scuola media superiore

Ho una laurea POSSO Corso di laurea magistrale in
triennale iscrivermi a Scienze della comunicazione pubbli-
ca, d'impresa e
pubblicita

Master di | livello e corsi di perfezio-
namento

pOSSO Master d.| lell Ilyello
e corsi di perfezionamento

Ho una laurea
magistrale iscrivermi a

Dottorato di ricerca

Offerta per I'anno accademico 2011-2012

_corso di laurea triennale (L-20) in Scienze della comunicazione

2 indirizzi:

comunicazione di massa

comunicazione d'impresa

_corso di laurea magistrale (LM-59) in Scienze della comunicazione pubblica, d'impresa e pubblicita

_master in Factual Television | Autori per la televisione non fiction

Piani di studio

_Corso di laurea triennale in Scienze della Comunicazione

INDIRIZZO COMUNICAZIONE DI IMPRESA

| ANNO

SSD* INSEGNAMENTO

SECS-P/02 Macroeconomia applicata

SPS/07 Sociologia

1US/09 Istituzioni di diritto pubblico

M-STO/04 Storia contemporanea

M-FIL/05 Semiotica

SPS/08 Processi culturali e comunicativi
L-LIN/12 Lingua inglese

L-FIL-LET/10 Lingua letteraria e linguaggi settoriali
I ANNO

SPS/08 Comunicazione di massa e nuovi media
M-PS1/05 Psicologia sociale

L-ART/06 Semiologia del Cinema e degli Audiovisivi
ING-INF/05 Informatica

SPS/11 Sociologia dei fenomeni politici

Una lingua straniera a scelta tra
L-LIN/O7 Lingua e cultura spagnola
L-LIN/14 Lingua e cultura tedesca

1l ANNO

1US/08 Diritto dell'informazione e della comunicazione
SPS/07 Metodologia della ricerca sociale

M-PS1/01 Psicologia della comunicazione

SPS/09 Sociologia del lavoro

SECS-P/08 Marketing

_Corso di laurea triennale in Scienze della Comunicazione

INDIRIZZO COMUNICAZIONE DI MASSA

| ANNO

SSD* INSEGNAMENTO

SECS-P/02 Macroeconomia applicata
SPS/07 Sociologia

1US/09 Istituzioni di diritto pubblico
M-STO/04 Storia contemporanea

M-FIL/05 Semiotica

SPS/08 Processi culturali e comunicativi
L-LIN/12 Lingua inglese

L-FIL-LET/10 Lingua letteraria e linguaggi settoriali
I ANNO

SPS/08 Comunicazione di massa e nuovi media
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*SSD Settore Scientifico Disciplinare

M-PSI/05 Psicologia sociale

L-ART/06 Semiologia del Cinema e degli Audiovisivi
ING-INF/05 Informatica

L-FIL-LET/11 Forme della Comunicazione letteraria

Una lingua straniera a scelta tra
L-LIN/O7 Lingua e cultura spagnola
L-LIN/14 Lingua e cultura tedesca

Il ANNO

1US/08 Diritto dell’informazione e della comunicazione
M-FIL/04 Estetica

SPS/12 Sociologia giuridica e del mutamento sociale
MPS/01 Psicologia della comunicazione

MPED/01 Teorie e modelli dei processi formativi

Per ogni indirizzo sono previsti

Laboratori, Attivita formativa a scelta dello studente, Stage e Prova finale.

_Corso di laurea magistrale in

Scienze della Comunicazione pubblica, d’'impresa e pubblicita

| ANNO

SSD* INSEGNAMENTO

SPS/08 Comunicazione pubblica

SECS-P/08 Comunicazione di marketing

Un insegnamento a scelta tra

L-ART/06 Teoria e tecnica della comunicazione pubblicitaria
L-ART/06 Realizz. di documentari per I'impresa e il territorio
Un insegnamento a scelta tra

SECS-P/02 Economia dell'impresa e del territorio

SECS-P/02 Economia dell'impresa e dei settori

Una lingua a scelta tra
L-LIN/O7 Lingua spagnola per la comunicazione
L-LIN /14 Lingua tedesca per la comunicazione

I ANNO

M-PS1/05 Psicologia della Formazione

ING-INF/05 Progettazione di sistemi multimediali
SECS-P/02 Politica economica

ING-INF/05 Comunicazione multimediale

M-STO/04 Storia del giornalismo e dei nuovi media
Un insegnamento a scelta tra

L-FIL-LET/10 Teoria e tecnica dei sistemi comunicativi e letterari
L-FIL-LET/11 Produzione e diffusione letteraria
Laboratori

Attivita formativa a scelta

Stage

Prova finale
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